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OBJETIVO GENERAL

El objetivo de este curso es ofrecer al estudiante los conceptos fundamentales de
microeconomia aplicada (cuantitativo y/o cualitativo) y el manejo de las
herramientas basicas del analisis del mercado como unidad basica de analisis
micro-econdmico.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e« Conocer y manejar los principios de elasticidad, competencia, costos y
preferencia de los consumidores.

 Comprender la formacidn de precios y los niveles de produccion en las
diferentes estructuras de mercados.

* Aplicar métodos graficos y estadisticos para el analisis de los problemas de
produccion y consumo de bienes y servicios.

CONTENIDO

TEMAI INTRODUCCION

* Presentacion: Metodologia y Evaluaciones

* ¢Qué es la economia?.

» Economia como ciencia de la escasez.

» Escuelas econdmicas un vistazo.

* Introduccion a la Microeconomia, uso y limitaciones de la microeconomia

TEMA I EL MERCADO

» El ceteris paribus.

» Lo basico de la oferta y la demanda.
* Mecanismo de mercado.

» Elasticidades.



TEMA I TEORIA DEL CONSUMIDOR

» Preferencias del consumidor y Utilidad

» Restricciones y Seleccidon del consumidor

e Teoria neoclasica del comportamiento del consumidor
* Demanda individual y demanda del mercado

TEMAIV  TEORIA DE LA PRODUCCION
* Meétodos de Produccion (Isocuantas) y productividad.

TEMAYV COSTOS DE PRODUCCION
» Costo de oportunidad.

» Costos: corto, largo plazo.

* Minimizacion de los costos

TEMA VI LA COMPETENCIA PERFECTA
» Concepto de competencia Perfecta.

» Curva de demanda de la empresa.

» Conceptos de marginalidad.

* Maximizacion de ganancias.

TEMAVII COMPETENCIA IMPERFECTA
» Poder de Mercado: Monopolio - Monopsonio. Oligopolio.

TEMA VIl DISCRIMINACION DE PRECIOS

TEMA IX ECONOMIA DEL BIENESTAR
» Caja de Edgeworth
» Pareto y el segundo 6ptimo

TEMA X
* Excedente del Consumidor y Excedente del productor
* Analisis Costo Beneficio

TEMA XI
» Externalidades, bienes publicos e intervencion del gobierno.
* Riesgo e Incertidumbre

TEMA XIl TEORIA DE JUEGOS Y ESTRATEGIA COMPETITIVA

METODOLOGIA

Se realizaran clases magistrales a cargo del profesor a las cuales los estudiantes
asistiran habiendo realizado lecturas correspondientes al tema a tratar en la
Sesion. Se busca interactuar en clase permitiendo profundizar y solucionar dudas
sobre el tema.



FORMAS DE EVALUACION

Se propone acordar con el profesor, siendo requisito minimo realizar dos pruebas
escritas que permitan reconocer el alcance de los logros.
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